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Toscana Promozione Turistica ha già attivato una articolata azione di
accompagnamento orientata sia allo start-up dei 28 Ambiti Turistici, sia alla
prima programmazione operativa del 2020.

Grazie a questa attività, Toscana Promozione Turistica ha potuto approvare lo
scorso 30 Novembre per la prima volta un Programma Operativo condiviso con
tutti i territori della Toscana.



FASE STRUMENTI DI COLLABORAZIONE TEMPI

1 VALUTAZIONE ANNO PRECEDENTE Riunione plenaria - Incontri periodici Marzo

2 PIANO OPERATIVO AT PTO - STRATEGIA Collaborazione on line Marzo - Maggio

3 PIANO OPERATIVO AT PTO - PROPOSTE Collaborazione on line Maggio

4 PIANO OPERATIVO AT PTO - DISCUSSIONE Tavolo di lavoro Giugno-luglio

5 PIANO OPERATIVO AT PTO - DEFINITIVO Collaborazione on line Sett-Ottobre

6 PIANO OPERATIVO TPT Riunione plenaria Ott-Novembre

7 MONITORAGGIO Incontri periodici Sempre 

8 ATTUAZIONE Vari Sempre
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- team.toscanapromozione.it

- convenzione con ANCI

- marketing team TPT

- TuscanyTogether LABS

- Tavoli di lavoro e plenarie con AMBITI





PROMOZIONE BUSINESS TO BUSINESS

Specializzazione nella presenza agli eventi internazionali

Selezione degli eventi in collaborazione con i territori

Nuove modalità di partecipazione di Operatori e Territori



PROMOZIONE BUSINESS TO CONSUMERS

Mappatura della offerta per la promozione digitale (su Make )

Partecipazione degli operatori alle campagne di promozione 

Coordinamento editoriale e di immagine visiva





















1. l’ambito dovrà presentare i progetti a TPT (coerenti con i Piani Operativi approvati) entro 31/03/2020

(prima tranche), entro il 15/09/2020 (seconda tranche) e entro 15/12/2020 (ultima tranche);

1. dopo la valutazione verrà stipulata una convenzione fra TPT e capofila ambito relativa al progetto

cofinanziato (legge 241 art. 15) ;

2. l’attività dovrà essere svolta nei seguenti periodi: maggio 2020 /gennaio 2021 (per prima tranche),

ottobre 2020/agosto 2021 (per seconda tranche) e gennaio 2021/settembre 2021 (per ultima tranche);

3. la rendicontazione dovrà essere presentata entro marzo 2021 (prima tranche), ottobre 2021 (seconda

tranche) e novembre 2021 (ultima tranche) rispettando la modulistica indicata nelle linee guida per la

rendicontazione di cui al decreto n. 112/2018 e DGR 1040/2018 (bando start up).

IL SECONDO PROGRAMMA DI SOSTEGNO AGLI AMBITI



Attività finanziabili:

1. attività di audit di destinazione (misurazione soddisfazione dei visitatori, profilazione dei visitatori,

recupero di nuove fonti di dati sui flussi di visita locali);

2. sviluppo di processi partecipativi e coinvolgimento degli operatori privati;

3. attività di miglioramento della organizzazione delle esperienze di visita (rafforzamento servizi pubblici,

a partire da quelli di informazione e accoglienza, coordinamento e customizzazione dei servizi privati, etc.);

4. attività di coordinamento della promo-commercializzazione: partecipazione a fiere ed iniziative regionali

in coordinamento con TPT, formazione pre-evento degli operatori, predisposizione di materiali informativi

per gli operatori della domanda.

IL SECONDO PROGRAMMA DI SOSTEGNO AGLI AMBITI




